

















CENTROSTUDI

EVOLUZIONE DEL NR DEI PUNTI VENDITA LEGATI AL
COMMERCIO MODERNO (GDS + GA) BRICO-GARDEN*




La distribuzione moderna: le insegne

INSEGNE GDS E GRUPPI D'ACQUISTO SPECIALIZZATI NEL BRICOLAGE E NEL GIARDINAGGIO
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107
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Mq expo

162.584
209.751
110.280
129.600
121.980
75.400
11.427
147.323
33.750
15.485
202.500
59.800
171.638
70.750
35.450
89.500
21.200
38.600
11.000
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4.400
4.000

(8002/z1 /1€ I° neuloibbe nep)
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ZDOMARK

Fonte: Green Line
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LE SUPERFICI ESPOSITIVE LE SUPERFICI MEDIE

(Le insegne con la maggior superficie espositiva) (Le insegne con la maggior sup. media expo)

Bricocenter mq 209.751 Leroy Merlin mq 8.582
Castorama mq 202.500 Castorama mq 6.532

Leroy Merlin mq 171.638 Botanic mq 6.333
Brico Io mq 162.584 Garden Team mq 5.265

Obi mq 146.323 Bricoman mq 4.000

Pari al 50% della sup. tot e al 52% della sup tot
brico
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Regione
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LE REGIONI PIU’ PRESIDIATE

Insegne

Lombardia

Agristore, Botanic, Brico Io, Brico Italia; Brico Ok, Bricocenter, Bricofer, Castorama, Fdt
Group, Garden Team, Giardinia, Gran Brico, Leroy Merlin, Obi, Punto Legno, Self

Piemonte

Agristore, Botanic, Brico Io, Brico Ok, Bricocenter, Bricofer, Castorama, Fdt Group, Garden
Team, Giardinia, La Prealpina, Leroy Merlin, Obi, Punto Legno, Self

Veneto

Agristore, Brico Io, Brico Ok, Bricocenter, Bricofer, Castorama, Garden Team, Giardinia,
Gran Brico, Leroy Merlin, Obi, Punto Brico, Punto Legno, Self

Emilia
Romagna

Agristore, Brico Io, Brico Ok, Bricocenter, Bricofer, Castorama, Garden Team, Giardinia,
Leroy Merlin, Obi, Punto Brico, Punto Legno, Self

Lazio

Agristore, Brico Io, Brico Italia, Brico Ok, Bricocenter, Bricofer, Castorama, Garden Team,
Giardinia, Leroy Merlin, Obi, Punto Brico, Punto Legno.
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Regione Centri/100milaab Mq/100mila ab
alle d’Aosta 1,68 2.864
Piemonte 1,68 4,206
ombardia 1,62 4.634
iguria 1.953
1,57 4.201
1,42 3.745
6.132
2,10 4.232
1,25 3.246
1,79 3.821
1,53 2.900
2,78 5.166
1,66 3.381
1,06 2.764
1,81 4,119
1,46 3.178
3,92 4.162
0,43 1.273
0,47 1.099
1,15 1.307
Calabria 2,41 2.727
icilia 0,82 1.561
ardegna 3,19 5.033
1,07 1.834
1,41 3.103
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Diversificazione
Garden e brico

BRICOMAN

Grandi
dimensioni

Medie
dimensioni
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Glardia
Focalizzazione

Garden

. botanic .

un nouveau mode de vie



















I Garden Center : le tendenze Pt

STRATEGIE ESPOSITIVE

Garden center all'avanguardia hanno allestito dei
corner ispirati @ mood in grado di interpretare la vita di
tutti i giorni dei principali gruppi di clienti, cosi da
trasferire I'idea commerciale che gli spazi esterni sono
il naturale prolungamento della casa.

AMPLIAMENTO DELLE SUPERFICI

La tendenza e verso il MEGA GARDEN: strutture che a
livello di superficie coperta oscillano tra i 7.000 mq e i
12.000 mq.
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Per numero di aziende % Per superficie espositiva pet %




Il pet c’e e

» Lo spazio dedicato al segmento pet acquista un‘incidenza sempre
piu significativa nella superficie espositiva dei garden center.

Tipologia aziende per superficie espositiva
dedicata ai pet (in % del totale campione)

Fonte: elaborazioni Centro Studi Zoomark
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accessori

pet care

cibo
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Segmento che cresce di piu
(media dei valori da 1=crescita molto bassa a 7=crescita
molto alta)

uccelli

pesci

piccoli animali

cani e gatti
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Su quale prodotto puntare maggiormente per la crescita del reparto pet
(media, 1=interesse molto basso; 7 interesse molto alto)

pesci

pcon animat (L BE )

cani e gatu .. 6,3 4,75 49
M cibo M pet care I accessori
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si da spazio al pet nei garden center perché... (%)

fidelizza clienti
esistenti

attira nuovi clienti

aggiunto

destagionalizza
l'offerta
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1l cliente pet: come si comporta nella percezione dei responsabili del
garden center (val. minimo 1; val. max 7)

ascolta il veterinario

e influenzato dalla pubblicita
grado di fedelta 1 basso 7 alto
freq. visita 1 bassa 7 alta
formula richieste precise
accetta consigli sui prodotti

si mostra competente;
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ascolta il veterinario 59

e influenzato dalla pubblicita
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